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PROJETO DE BRAND PHASE OUT / PLANO DE CONDUTA› UNIVERSO CROMÁTICO

Transmite a sensação de prosperidade, nobreza e 
respeito. Roxo equivale a um pensamento reflexivo 
e místico. Significa espiritualidade, intuição e ajuda a 
encontrar novos caminhos.

PALAVRAS-CHAVE: 
Respeito, dignidade, devoção, piedade, sinceridade, 
espiritualidade, purificação e transformação.

Cor ativa que significa movimento e espontaneidade. 
O laranja é a cor do sucesso, da agilidade mental, e da 
prosperidade. É também a cor da comunicação, do calor 
efetivo, do equilíbrio, da segurança, da confiança. É cor das 
pessoas que crêem que tudo é possível. Estimula otimismo, 
generosidade e entusiasmo.

PALAVRAS-CHAVE: 
Coragem, estímulo, robustez, atração, gentileza, cordialidade, 
otimismo, positivismo, tolerância e prosperidade.

ROXO / CHERRY LARANJA

CINZA CHUMBO
COR DE APOIO PARA TEXTOS.

PANTONE 267C
C77 M100 Y0 K0

PANTONE 1495C
C0 M54 Y95 K0
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PROJETO DE BRAND PHASE OUT / PLANO DE CONDUTA

Tipografia humanista, 
possui traços simpáticos e 
amigáveis. Uma fonte que ao 
mesmo tempo consegue ser 
acolhedora e contemporânea, 
sem perder a seriedade.

EXTRALIGHT 
UPRIGHT

MEDIUM
UPRIGHT

BLACK
UPRIGHT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuwxyz
0123456789 ~!@#$%ˆ&*()-+=

ABCAdria
Grotesk

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuwxyz
0123456789 ~!@#$%ˆ&*()-+=

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuwxyz
0123456789 ~!@#$%ˆ&*()-+=
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Para criação do símbolo da Stato, partimos do princípio que a 
marca tem 3 lados. Que são as 3 linhas de serviços.

1. Recrutamento
2. Desenvolvimento
3. Outplacement

Partindo desse pensamento, a figura geométrica que ocupa o 
espaço interno definido por 3 segmentos de retas, ligados entre 
eles é o TRIÂNGULO.

Sendo assim...

› LOGOTIPO

















O PONTO CARACTERIZA E DEIXA 
CLARO O FORMATO HUMANÓIDE 
DO CONJUNTO. 



O PONTO CARACTERIZA E DEIXA 
CLARO O FORMATO HUMANÓIDE 
DO CONJUNTO. 

CUIDADOSAMENTE COLOCADO 
RESPEITANDO OS GRIDS E 
AS LINHAS DE PROJEÇÃO DA 
COMPOSIÇÃO.



O TRIÂNGULO INTERNO, EM 
SUA CONTRAFORMA, PARECE 
SUBJETIVAMENTE UMA GRAVATA, 
QUE REPRESENTA CORPORAÇÃO, 
SERIEDADE E STATUS.
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PROJETO DE BRAND PHASE OUT / PLANO DE CONDUTA› LOGOTIPO

Este é o logotipo STATO.

Como se observa, possui uma característica 
singular de simetria que foi aproveitada 
propositalmente no projeto. 

A letra ‘A’, centralizada e formando um 
triângulo, cercado por 2 letras iguais (T), 
milimetricamente posicionada com as mesmas 
distâncias, formam um conjunto visualmente e 
geometricamente equilibrado.

Essas propriedades tão únicas não poderiam 
ser deixadas de lado.

X X
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PROJETO DE BRAND PHASE OUT / PLANO DE CONDUTA› LOGOTIPO + ASSINATURAS
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Integrando 
pessoas. 
Maximizando 
negócios.

WWW.STATOBR.COM

PARCERIA GLOBAL



WWW.STATOBR.COM

Traçando
objetivos.
Transformando
caminhos.

OUT
PLACE
MENT

OUTPLACEMENT

PARCEIRO GLOBAL
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Encontrando
talentos.
Impulsionando
negócios.

RE
CRUTA
MENTO

RECRUTAMENTO

PARCEIRO GLOBAL
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Ampliando
conhecimento.
Liderando
mudanças.

DESEN
VOLVI
MENTO

DESENVOLVIMENTO

PARCEIRO GLOBAL
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